L’Azienda Fisiopress si promuove a livello
internazionale con la strategia on ed offline:
Exposania e Medfit

Descrizione del progetto

Consolidamento dell'azienda in ambito Nazionale e ricerca di partners
internazionali attraverso la partecipazione alla fiera ExpoSanita ed apertura di una
vetrina attraverso il MedFit, che ospita 700 partecipanti internazionali (30 paesi
nel 2021).Per partecipare a questo evento virtuale, Fisiopress mette in conto di
avvalersi di una consulenza in campo digital a supporto. Budget euro 10.000,00
pari a quanto concesso dal fondo regionale

Obiettivi

- Incontrare e ravvivare i rapporti commerciali con i clienti gia acquisiti in visita a
Exposanita

- Intercettare nuovi clienti esteri in particolare da Francia e Germania

- Testare I'opportunita offerta dagli eventi digitali settoriali B2B e il proprio grado di
appetibilita

Risultati

- Consolidare i rapporti commerciali con clienti gia acquisiti

- Recuperare la fetta di mercato estero andata perduta con la chiusura dell’azienda
rivenditrice di prodotti in Germania

- Dare visibilita al marchio fisiopress on e offline
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